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Répartition des différents types
de SMS envoyés

SMS avec lien vers un mini-site SMS d'information commerciale

SMS avec lien vers une newsletter SMS avec lien vers une page d’information

SMS avec lien vers les réseaux sociaux
SMS avec lien vers un jeu concours

SMS avec lien vers une application mobile

SMS avec lien vers un formulaire web
SMS avec lien vers un site Internet

SMS avec lien vers une page de catalogue

Objectifs des campagnes SMS

Envoyer un bon de réduction Créer du trafic vers un site Internet

Informer de 'ouverture d’'un magasin Générer des appels

Booster le trafic en point de vente

Envoi de SMS

Envoi de SMS (base 100 en février 2016)
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Envoi d’Emailing

Envoi d'Emailing (base 100 en février 2016)
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Résultats calculés a partir des données et de la volumétrie
des campagnes des clients de Wellpack
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